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In strada a scuola
di management

Come organizzare
['innovagione

La .dist'ri buzione '
assicurativa tra vecchi
e nuovi canali
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FACOLTA Df BCONOMIA.

a cura di

Claudio Caceiamani

Prodotti
e canali innovativi
nel settore assicurativo

@ Egea

bibfioteta deileconomia d'azienda

Come minimo ci vuole coraggio. Come
minimo ci vuole coraggio ad essere un
affermato manager cinquantenne nel
mondo della bancassurance e a raccon-
tare il proprio passato di giovane povero
e praticamente senza famiglia in una
Lecce che offre poche possibilita di la-
voro. Ma evidentemente Giuseppe Prete
di coraggio ne ha parecchio perché non
solo racconta pianamente e senza nulla
nascondere nella sua recente “biografia”
il percorso di un ragazzo senza un soldo,
senza istruzione e senza famiglia che ar-
riva con tenacia, intelligenza, determina-
zione e fatica al benessere del “profondo
Nord”. Ma ha anche la tranquillita di ti-
tolare il suo volume, realizzato con la col-
laborazione del giornalista Marco Pozzi,
addirittura “manager di strada”, contrap-
ponendosi, senza neanche tanti schermi,
ai manager da scrivania e da salotto che
popolano molte delle nostre realta finan-
ziarie. Perché il “manager di strada” nella
accezione data da Prete, & colui che sta vi-
cino al cliente, al mercato, che ne coglie
gli umori e confeziona servizi e prodotti
su misura.

Manager di strada. Biografia

di Giuseppe Prete

Marco Pozzi e Giuseppe Prete (a cura di)
80 pag 12 euro

Tata Edizioni

14 ASSICURA - DICEMBRE 2008

Leonardo Da Vinci poteva permettersi
di essere inventore e innovatore. Oggi
questo non & piu possibile: I'innova-
zione & un mosaico fatto di creativita,
imprenditorialita, processi di appren-
dimento, project e knowledge manage-
ment. [l volume di Decastri e Paparelli
cerca di descrivere il modo in cui que-
sti elementi sono connessi all'interno
dei processi aziendali, mettendo in
luce gli strumenti organizzativi neces-
sari ad agevolarlo. Un manuale indiriz
zato soprattutto a chi opera in azienda,
nella pubblica amministrazione e nella
consulenza, ma anche agli studenti
universitari che studiano I'innova-
zione come fenomeno di impresa.

Organizzare I'innovazione

Maurizio Decastri, Alessandro Paparelli
257 Pagg, 24 euro

Hoepli

I principali mutamenti della distribu-
zione assicurativa alla luce del nuovo
scenario normativo, regolamentare e di
mercato, con un attenzione non solo ai
nuovi canali, ma anche ai prodotti in-
novativi da essi proposti. Il lavoro di
Cacciamani, frutto di un’indagine con-
giunta di ricercatori universitari e opera-
tori professionali, mostra come la
distribuzione di polizze e servizi corre-
lati debba sempre pit basarsi su canali,
strutture e mercati prossimi al business
tradizionale. Dalle implicazioni delle
nuove norme sull’offerta si passa al-
'esame della situazione distributiva, per
approdare infine alle modalita strategi-
cﬁe ed operative di alcune esperienze di
SUCCEss0.

Prodotti e canali innovativi
nel settore assicurativo
Claudio Cacciamani (a cura di)
Egea

176 pagg, 20 euro




